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En ces temps de troubles et d’interrogations religieuses, un ouvrage
consacre a I’image qu’une catégorie de Musulmans entretient envers une
autre ne peut étre qu’éclairante et bénéfique. Le texte présenté par Mme
Kaouther Souissi n’est cependant pas un livre idéologique ou un essai sur
les rapports entretenus entre divers types de croyances ou de pratiques
religieuses. Il s’agit avant tout d’un texte de psychologie sociale. Certes,
I’objet central de ce livre est consacré a 1’étude des stéréotypes négatifs
qu’eémettent les Musulmans d'Orient a 1’égard des Musulmans Tunisiens.
Mais son objectif fondamental est d’étudier jusqu’a quel point les jeunes
tunisiens sont influencés par ces jugements négatifs dans leur définition du
«so1» Musulman et de quelle maniére ils réagissent a cette dévalorisation
sociale. On ne peut étre qu’admiratif de la facon dont Mme Souissi aborde
cette question (....). Le lecteur ne peut qu’étre frappé par I’impressionnante
faculté de I’auteure a intégrer et a articuler des concepts théoriques
importants et majeurs de la psychologie sociale (Théorie de 1’Identité
Sociale, Théorie de 1°’Auto-catégorisation, Théorie des Représentations
Sociales, Théories de la comparaison sociale) afin d’en extraire des

problématiques d’une parfaite cohérence.
Extrait de la préface

du Pr. Patrick Rateau

Kaouther SOUISSI, Docteure en psychologie sociale de
I"Université Paul-Valéry Montpellier III - France et de la Faculté
des Sciences Humaines et Sociales de Tunis. Actuellement,
Enseignante chercheuse au Centre de Recherches et des Etudes
pour le Dialogue des Civilisations et des Religions Comparées a
Sousse, et chargée de cours de Master a la Faculté des Sciences
Humaines et Sociales de Tunis. Ses travaux s'inscrivent dans une
perspective psychosociale et s'orientent plus particuliérement vers
I’étude de-l'identité sociale avec le paradigme des représentations
sociales dans différents contextes socio-culturels. Auteure de
plusieurs travaux articulant les phénoménes représentationnels aux
faits identitaires et sociaux.
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